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Contexto internacional- la incertidumbre se mantiene en niveles historicos.
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 En 2025 el indice alcanzd su maximo histdrico desde 1990, superando
incluso los niveles de la pandemia de COVID-19, impulsado
principalmente por |a guerra comercial y la politica arancelaria de
Estados Unidos.

* Sibien el indice retrocedio desde su pico de mediados de 2025, al
inicio de 2026 se mantiene en niveles muy superiores a los del COVID-
19, sostenido por |la persistencia de la guerra comercial y el conflicto
en Medio Oriente como factores de riesgo latentes.

[ ™

19 junio Acuerdo de Paz Estados Unidos — Iran:
é¢Se alcanzara una resolucion duradera del
conflicto?

Fuente: : World Uncertainty Index.



Contexto internacional- Estados Unidos, China y Unién Europea. " e s el Unioy
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Fuente: FMI.



Contexto internacional- Estados Unidos, China y Unién Europea.
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« ESTADOS UNIDOS: FED en pausa. Se mantiene la tasa por quinta reunion
consecutiva en torno a 3,50 - 3,75%, incorporando la posibilidad de suba hacia
fines de ano (proyecciones de inflacion diciembre 2026: 3,6%). Esto se da en un
contexto de inflacion persistente por el conflicto en Medio Oriente, que
posterga cualquier recorte hasta 2027-2028.

« COMMODITIES: contexto mixto para la matriz exportadora Uruguaya. La soja
comenzd 2026 bajo presidon de sobreoferta global (cosechas récord en Brasil y
Argentina), aunque los precios han mostrado una leve recuperacion reciente. La
carne vacuna muestra firmeza de precios con demanda sostenida, y la celulosa
inicia el afo con recuperacién gradual (USD 870/ton en el primer trimestre). El
petroleo inicia una tendencia bajista, aunque con alta volatilidad tras alcanzar
maximos de USD 140 por barril en barril por el shock geopolitico.

Fuente: EIA, USDA.



Contexto Regional — Argentina y Brasil. " Ergpdity

BRASIL: Las elecciones de octubre de 2026 generan incertidumbre que podria frenar el consumo y la inversion de los hogares, los cuales
repuntaron en el ler trimestre de 2026 (+1,1% respecto a cuarto trimestre de 2025) luego de una etapa de estancamiento en la segunda mitad
de 2025. PROYECCIONES PIB 2026: 1,9% 2027: 1,8%

POLITICA MONETARIA: El Banco Central reduce la tasa Selic a 14,5% en su reunidn del 29 de abril, citando un entorno geopolitico incierto. La
inflacion se acelera y supera el limite superior del rango meta (4,72% interanual en mayo), presionando al alza las expectativas de inflacidn
para 2026y 2027 (5,1% vy 4,0% respectivamente). PERSISTEN PRESIONES INFLACIONARIAS

ARGENTINA: Tras la caida del EMAE en febrero (-2,1% interanual), la actividad mostré una fuerte recuperacion en marzo, con un crecimiento
de 5,5% interanual y 3,5% mensual desestacionalizado, impulsada por el agro, la mineria y la industria manufacturera. PROYECCIONES PIB
2026: 2,8% 2027: 3,1%

INFLACION: La inflacion acumuld 9,4% en el primer trimestre de 2026, muy por debajo del 51% registrado en el mismo periodo de 2024,
reflejando el proceso de desinflacion en curso. Sin embargo, el BCRA advierte que un agravamiento de las tensiones geopoliticas podria
desencadenar un escenario disruptivo con contracciones financieras y problemas en el suministro de insumos criticos como la energia y los
fertilizantes, lo que podria revertir parcialmente los avances del proceso de desinflacion.



Actividad Economica - Uruguay.
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* En el primer trimestre de 2026, el PIB crecié un 0,9%
interanual y un 0,8% en términos desestacionalizados.

e Este resultado marca un repunte respecto al magro
crecimiento interanual de 0,2% registrado en el trimestre
anterior.

PROYECCIONES PIB*

2026: 1,2% 2027:1,5%

Fuente: BCU, MEF, * proyecciones CCSUY. .

PIB - perspectiva de la oferta
Variacion interanual del IVF | trim. 2026/2025

Servicios financieros

Comercio, Alojamiento y Suministro de comidas y bebidas
Industria manufacturera
Energia eléctrica, Gas y Agua

Actividades profesionales y Arrendamiento

Transporte y almacenamiento, Informacién y Comunicaciones L]

Salud, Educacién, Actividades inmobiliarias y Otros servicios

Actividades de administracién publica [

Construccién I
Agropecuario, Pesca y Mineria I

-7% -5% -3% -1% 1% 3% 5% 7%

* Las actividades de Servicios Financieros, Transporte y
Comunicaciones, y Comercio lideran el crecimiento durante
este periodo.

* Por su parte los sectores Agro, Construccion incidieron
negativamente en los resultados del periodo.



Actividad Economica - Uruguay.
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Consumo Privado
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* Durante el cuarto trimestre de 2025 el CONSUMO PRIVADO
registré un crecimiento de 2,9% en la comparacion interanual, y
0,7% en términos desestacionalizados.

e Por su parte, la inversion en CAPITAL FIJO se mantiene en
terreno negativo por cuarto trimestre consecutivo. Registra una

caida de -3,1%, su peor resultado desde el segundo trimestre de
2024 (-3,4%).

Fuente: BCU.

Comercio, Alojamiento y Suministro de Comidas y Bebidas
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e El crecimiento de 1,4% interanual del sector en el primer

trimestre de 2026 se ubica en linea con el 1,2% del trimestre

anterior, lo que sugiere una estabilizacion en niveles bajos de
crecimiento.



Servicios del Uruguay

Demanda Privada: inflacién, poder de compra, mercado de trabaijo. " Cémara de Comercio y
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Servicios del Uruguay

Demanda Privada: inflacién, poder de compra, mercado de trabaijo. " Cémara de Comercioy
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Actividad Comercio y Servicios: Primer Trimestre 2026 " el Sooneraoy

Tasa Variacion Trimestral - Ventas Reales

Comercio y Servicios .. . . . . ;
Y La actividad del sector Comercio y Servicios registro

o una contraccion interanual de -1,1% en el primer
> 4,1% 4,57 2 o trimestre de 2026, la primera caida desde el cuatro
e === 28% trimestre de 2023.
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o S~ Este resultado, impulsado por retrocesos tanto en
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___________________ -0,4% -6,8%
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Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Actividad Comercio y Servicios: Primer Trimestre 2026

‘ Camara de Comercio y
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Comercio y Servicios
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Vehiculos, Repuestos Automotrices, Combustible
Construccion, Ferreterias, Pinturerias
Indumentaria

Supermercados

Opticas

Cuidado personal

Hoteles

Papeleria y Oficina

Muebles y accesorios del hogar
Minimercados

Servicios de Seguridad

Restaurantes y Confiterias
Electrodomésticos

Publicidad

Durante este periodo, 11 de los 15 rubros relevados
registraron disminuciones en sus ventas reales,
resultando en una reduccion sustancial del indice de
difusion por rubros de 47% en el periodo anterior a
27%.

INDICE DIFUSION
\ﬂ F POR EMPRESAS

e 7 de cada 10 empresas reportaron caida o
estancamiento en sus volumenes de ventas en la
comparacion interanual.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Servicios del Uruguay

Actividad Comercio y Servicios: Primer Trimestre 2026 " Cémara de Comercioy

Ventas reales por tamafio de empresa
Tasa de variacion interanual
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 Las medianas y grandes empresas, que habian
sostenido el crecimiento en trimestres anteriores,
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* Esto serefleja en la caida generalizada de los indices
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Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Servicios del Uruguay

Actividad Comercio y Servicios: Primer Trimestre 2026 " Cémara de Comercioy

. ] Localizacion Geografica
 Durante el primer trimestre de 2026 las ventas Tasa de variacién interanual - Ventas Reales

experimentaron caidas en todas las regiones del pais.

 Montevideo mostroé la caida mas moderada (-0,8%),
aunque no logro escapar de la tendencia contractiva
generalizada.

Region

* El Interior registro retrocesos en todos sus segmentos: la

Ceantro; -2,3%

Costa (-3,1%) y el Centro (-2,3%) mostraron caidas de !f:“j f';,
magnitud intermedia, mientras que el Noreste (-4,3%) vy el m Montevideo: -0.8%
Moreste: -4 3%

Litoral (-5,7%) acumularon las contracciones mas
pronunciadas.

* La caida generalizada a nivel geografico refuerza el
caracter transversal del deterioro registrado en el primer
trimestre.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Actividad Comercio y Servicios: Grandes vs pequenas superficies " e
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* Las ventas reales del rubro Supermercados cayeron -0,3% en el
primer trimestre de 2026, revirtiendo la tendencia positiva
sostenida en trimestres anteriores.

* Las ventas reales del rubro Minimercados cayeron -5,0% en
el primer trimestre de 2026 respecto al mismo periodo de
2025.

* Elindice de difusion fue de 35%, con una caida de 32 p.p. respecto
al trimestre anterior, senalando un deterioro pronunciado dentro
del rubro.

* Elindice de difusion fue de 15%, evidenciando un deterioro
de 13 p.p. respecto al trimestre anterior.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Servicios del Uruguay

Actividad Comercio y Servicios: electrodomeésticos se mantiene en fase " S Ty

contractive con perspectivas optimistas.

Tasa de variacion interanual - Ventas Reales
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Se mantenga
e Las ventas reales del rubro Electrodomeésticos mostraron un m Disminuya

retroceso de -8,4% respecto al primer trimestre de 2025.
Incluyendo las ventas en supermercados, la caida interanual real

fue de -12,1%.
e Las expectativas de facturacion para el segundo trimestre

son optimistas, con una proporcion de empresas esperando
aumentos (33%) claramente mayor a las que anticipan
retrocesos (17%).

* Elindice de difusion se ubico en 17%, 26 puntos por debajo del
indicador para el trimestre anterior.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Servicios del Uruguay

Actividad Comercio y Servicios : se destaca el crecimiento de Vehiculos e " Camara de Comercioy

Indumentaria.
Vehiculos, Repuestos Automotrices, Combustible * Prevalece cierta cautela en cuanto a las expectativas de
Tasa de variacion interanual - Ventas Reales facturacion para el proximo trimestre: el 25% espera incrementos
0% 75% y el 28% anticipa caidas, ubicandose algo por debajo de Ia
’ 6,1% neutralidad.
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20261

Aceleracion en la venta de automoviles

* Las ventas reales del rubro Vehiculos, Repuestos Automotrices y
Combustible crecieron 5,1% en el primer trimestre de 2026, mostrando * Durante el primer trimestre del ano 2026 la venta de
una aceleracion respecto a los trimestres anteriores. autos y cambiones registro un aumento del 13,9%
en la comparacioén interanual.
* El indice de difusion fue de 69%, manteniéndose sin variaciones
significativas respecto al trimestre anterior (67%).

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.
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Actividad Comercio y Servicios : se destaca el crecimiento de Vehiculos e " Camara de Comercioy

Indumentaria.

Indumentaria * Las expectativas de facturacion para el préoximo trimestre se
Tasa de variacion interanual - Ventas Reales ubican en zona de leve pesimismo, con un 29% que espera

21.0% aumentos frente a un 39% que anticipa caidas.
’ 18,6%

16,0%
Aumente

11,5%

11,0% Se mantenga

® Disminuya
6,0%

1,0% 0,2%

N\ -1,3% 0,8%
40% ' - - o - oo * Las expectativas de rentabilidad futura se moderan hacia una
N ¥ N N N %9 o m N ¥ S 9 AL N s o~ posicion mas optimista, con un 36% esperando mejoras frente a un
R 2 8 8 1 2 8 8 R @ &8 8 & g & 8 & . :
N &R N RO N &R N ] 20% que prevé una desmejora

 Las ventas reales del rubro Indumentaria crecieron 0,8% en el primer ® Mucho mejor

trimestre de 2026, mostrando un moderado deterioro frente al 4,3% Mejor
registrado en el trimestre anterior.
Regular
* El indice de difusion fue de 61%, manteniéndose relativamente W Peor

estable respecto al trimestre anterior (58%). m Mucho peor

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Actividad Comercio y Servicios: Informatica revierte resultados del trimestre

‘ Camara de Comercio y
’ Servicios del Uruguay

o
anterior.
Informatica
Tasa de variacion interanual - Ventas Reales * Las expectativas de rentabilidad futura se mantienen en zona de
26 0% optimismo, con un 60% de las empresas esperando mejoras y solo un
? o . . .
7% anticipando deterioros.
21,0% 19,6%
16,0% - ®m Mucho mejor
13%
11,0% Vejor
6,0% Regular
1,0% -0,7% W Peor
4 0% \/ -2,0%1,9% m Mucho peor
' -3,4%
-9,0%

-14,0%
e Las expectativas de facturacion para el proximo trimestre también se

ubican en zona optimista, con un 40% de las empresas anticipando
incrementos frente a un 20% que espera caidas.

20221
2022 11
2022 111
2022 IV
2023 1
2023 I
2023 11
2023 IV
2024 1
2024 11
2024 111
2024 IV
20251
2025 I
2025 11
2025 1V
2026 |

* En el primer trimestre de 2026, las ventas reales del rubro Informatica
crecieron 6,3%, registrando una notoria recuperacion respecto al

trimestre anterior. Aumente

S t
* Elindice de difusion fue de 20%, evidenciando un deterioro de 26 p.p. = manened

respecto al trimestre anterior, lo que indica que, pese al crecimiento en
ventas, |la mayoria de las empresas del rubro percibié una contraccion.

W Disminuya

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.
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Actividad Comercio y Servicios: se observan caidas considerables en " i ey

Electrodomeésticos, Restaraurantes y confiterias y Hoteles

Hoteles Restaurantes y Confiterias
Tasa de variacion interanual - Ventas Reales Tasa de variacion interanual - Ventas Reales
11,0%
19,0%
’ 15,6% .
14,0% 6,0% ,5%
1,4% 1,3%
0 ,3%
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A 0,5%
4,0% ’ -
6 /\ v ﬁ% \/ 2,9%
_ 0 -,V 70 _ )
1,0% [/ R f0.2% \ 5,5% 4%
A 0,87 4.3% 5,6%
-6,0% ) _
-7,4% =70 9,0% -7,6% -7,8%
-11,0% -8,4% -8,8%
16,0% -14,0%
180% 1 o o 3 ~ = = =2 5 = = =2z 3 = = =z 5 = = =
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* Las ventas reales del rubro Restaurantes y Confiterias cayeron -7,8%
en el primer trimestre de 2026, evidenciando una desmejora respecto
al registro previo de -2,9% al cierre de 2025.

e Lavariacion interanual de las ventas reales del rubro Hoteles
fue de -4,3%, revirtiendo el dinamismo positivo observado en
trimestres anteriores.

* Elindice de difusion fue de 31%, en linea con el registro del trimestre

* Elindice de difusién fue 50%, 6 puntos porcentuales por .
anterior.

encima del registro del trimestre anterior.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Actividad Econémica — Uruguay Turismo receptivo " e s el Unioy

Estructura del Turismo Receptivo: Gasto Total por Nacionalidad
(en millones de Pesos Constantes)
Comparacion | Trim 2026 vs. | Trim 2025

* En el primer trimestre de 2026 ingresaron al pais 1.181.795 turistas,
lo que representd una caida del 13,6% respecto al mismo periodo de

25.000 80,0% 2025, revirtiendo parte de la recuperacion de la temporada turistica
5000 70,0% evidenciada en 2025 en comparacion con la de 2024.
' 60,0%
/
15.000 50,0% . . .
10.0% * La baja estuvo traccionada principalmente por la menor llegada de
10.000 30,0% turistas argentinos (-18,1%), uruguayos no residentes (-11,6%) y
0 1 - ")
000 20,0% chilenos (-19,8%).
10,0%
o = l — — . — L] —_ 0,0% , . . .
e & & e & & T & e * Enlinea con esta tendencia, el gasto total de los visitantes en
& é;s‘ & & & &@“ 0@‘” & S términos constantes también se contrajo 16,7% interanual.
® v X < & & «ng
(o}
I Gasto total 2026 Gasto total 2025 % Total de visitantes 2026 Comparacién de destinos turisticos segt]n estadia gasto y
4
Borde azul: | Trim. 2026 visitantes
1.800,0 | Trim. 2025
* A pesar de la menor afluencia, se observa una mejora en la estadia L6000 Punta del Este
promedio (+7,2%) y en el gasto en USD corrientes por turista (+9,9%) y © 14000 ® Colonia
c T
por dia (+2,2%), lo que refleja un perfil de visitante de mayor poder 2 19000 Montevideo
e ey ’ () ’
adquisitivo en délares. S oo © Costade Oro
9 U Piriapolis
A 800,0 Costa de Rocha
. . ° s . . s (%2
* A nivel de destinos, Montevideo fue el Unico que registré un aumento D 000 e Litoral Termal
2 600,
en visitantes (+31,1%), mientras que Punta del Este (que concentra el o 4000
55% del gasto total y el mayor gasto por persona) mostro caidas tanto & 2000
en visitantes como en gasto total. 0.0

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0 12,0 14,0 16,0

_ ) -200,0
Fuente: M. Turismo. Estadia Promedio



Actividad Econémica — Uruguay Turismo emisivo " e s el Unioy
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| Trimestre 2026

En el primer trimestre de 2026 salieron 641.801 residentes al exterior, con
un gasto total de USD 404,8 millones en moneda corriente.

Respecto al mismo periodo de 2025, el total de viajeros se contrajo -2,1%,
mientras que el gasto total en términos constantes y la estadia promedio
presentaron crecimiento (+2,0% y +7,8% respectivamente).

Argentina se mantiene como el destino principal con el 57,4% de los
viajes, aunque con una caida de 6,5% en viajeros respecto al primer

trimestre de 2025.

La estadia promedio fue de 7,7 dias, con los destinos mas lejanos (Europa,
Norteamérica, Otros del mundo) superando las 2 semanas.

Brasil registro el mayor dinamismo del trimestre, con un aumento de
12,1% en viajeros y 6,0% en gasto en términos constantes.

Fuente: M. Turismo, INE.



Servicios del Uruguay

Actividad Economica - Competitividad " Cémara de Comercioy

Tipo de cambio real Tipo de cambio
Promedio 2015-2025 = 100 Abr'26 / Abr'25 Promedio Mensual
130
46,0
120 —Global —Argentina —Brasil 44,0
42,0
110 40,0
40,0 \/\—
100 o
2,3/) 38,0
90 o 36,0
10,1% o
80 ' 2026*  2027*
32,0 $40,5 $41,0
70
30,0
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* Uruguay, MEJORA SUS NIVELES DE COMPETITIVIDAD CON LA REGION,
con Argentina ya con niveles de precios relativos equiparables y con
Brasil se acorta la brecha, aunque permanece barato.

* Se observa una reversion en la dinamica con Brasil, cuyo TCR registra
una suba de 10,1% interanual, implicando una mejora relativa de |la
competitividad uruguaya frente a Brasil, mientras que el TCR con
Argentina mejora (2,7%), principalmente por las diferencias
inflacionarias y estabilidad en el tipo de cambio.

Fuente: BCU, * proyecciones CCSUY.



Actividad Economica - Competitividad

‘ Camara de Comercio y
’ Servicios del Uruguay

Indicador de Precios de Frontera (IPF)

Cuanto mas caro esta Salto que Concordia

IPF General IPF Combustible

Jul-25  set-25 Nov-25 Ene-26 Mar-26 May-26

Jul-25 set-25 Nov-25 Ene-26 Mar-26May-26

* Elindicador se mantiene en mayo de 2026 en su minimo historico hasta la
fecha, por segunda medicidon consecutiva.

 La estabilidad de la brecha es explicada por tasas de inflacion mas elevadas
en Argentina que en Uruguay, aumentos en combustibles en Uruguay, vy
tipos de cambio estables en ambos paises.

En combustibles, la nafta resultdé un 23% mas cara en Salto que en
Concordia, luego de estar considerablemente mas barata en el mes de
marzo (-11,4%) . Sin el beneficio de la reduccidon de IMESI, la brecha
alcanzaria el 44%.

Fuente: Observatorio econdmico UCU Salto.

Cuanto mas caro esta Artigas que Quarai

IPF General IPF Combustible
Abr-25 Jun-25 Ago-25 Oct-25 Dic-25 Mar-26 Abr-25 Jun-25 Ago-25 Oct-25 Dic-25 Mar-26

La brecha se redujo considerablemente, traccionada por la depreciacion
del real (4,2% frente al délar en el periodo diciembre 2025 - marzo
2026), y la menor inflacion relativa en Uruguay.

En alimentos y bebidas, division con mayor peso en la canasta (49%), la
diferencia se ubica en 59%, con |la mayoria de los articulos entre 50% y
100% mas caros en Artigas.

La brecha en nafta se reduce a apenas 4% con la reduccion del IMESI
vigente; sin el beneficio, escalaria a 43%.



Servicios del Uruguay

Comercio Interno: estado de situacion y principales determinantes " Camara de Comercio y

Régimen especial de Comercio de Frontera
Extension al Litoral

* A partir del 1° de mayo de 2026, las medidas del Aumento de combustibles y baja del
régimen se extienden geograficamente a la frontera con Imesi: doble impacto en el litoral:
? .

Argentina. . i
llenar el tanque cuesta casi $500 mas

* Evolucidn del descuento del IMESI en el litoral: si bien O mayo 2, 2026 - 12:03 am B Destacados, Genera
se amplio el radio de cobertura de 20 km a 60 km del
paso de frontera* el descuento inicial fue del 15% Q me
(mayo). A partir del 1° de junio, el descuento se
incremento al 20%, mientras que para la frontera con l

Brasil paso de 24% a 28%.

* Los ajustes del descuento responden a factores
coyunturales, siendo el incremento una compensacion
por la suba general de combustibles en el mes de junio,
sin reflejar una mejora estructural de la competitividad
del comercio de frontera.

Fuente: Diario El Telégrafo.

Fuente: Presidencia Uruguay, DGI, *:la reduccion del IMESI es del 50% del beneficio base.



Comercio Exterior: Régimen de Franquicias 2026

‘ Camara de Comercio y
’ Servicios del Uruguay

Evolucion mensual
(en cantidad de operaciones)

300.000
251.643
250.000 -
200.000
150.000

100.000

50.000

Mayo 2026

1382 1wy

Promedio enero-abril 2026

243.673

Ingresos por mes

Evolucion mensual
(en miles ddlares corrientes)

30.000
25.000
20.000
15.000
10.000

5.000

« MAYO MES DE IMPLEMENTACION DE CAMBIOS AL REGIMEN:

durante este mes se registraron 115 mil operaciones por un valor total de 13
millones de dodlares, lo cual representa una caida interanual significativa (-42,4%
y -32,3% respectivamente).

Fuente: Aduanas.



Proyecto de Ley de Competitividad y Reduccion del costo de vida

‘ Camara de Comercio y
’ Servicios del Uruguay

Objetivos

Aumentar la productividad, el crecimiento econdmico vy la
inversion del pais.

Reducir el costo de vida de los uruguayos.
Mejorar la competitividad de las empresas uruguayas, tanto
las exportadoras como las que compiten con importaciones

en el mercado interno.

Eliminar costos innecesarios generados por rigideces y
obstaculos regulatorios del sector publico.

Apoyar a las pymes con un entorno mas favorable para
operar.

Promover la competencia en el mercado interno.
Aumentar el empleo.

Simplificar tramites y regulaciones en sectores clave como
agro, construccion, logistica, salud, turismo y tecnologia.

Capitulos
g Menos Burocracia — A Innovacion y A
Agilizacion de aceleracion de la
. tramites y . inversion y

Ej: falta de respuesta como
aprobacion (silencios
positivos)

4 )

Promocion de la
competencia y
reduccion del costo

o de vida p
Ej: Facilitacion de
importadores multiples de
un mismo producto

Ej: Plataformas de
financiamiento colectivo
(Crowdfunding)

4 )

\_ v

Facilitacion de
Comercio Exterior

Ej: Creacion del
autodespacho aduanero

Fuente: MEF.



Camara de Comercio

RefIQXiones ﬁ na Ies " Servicios del Uruguayy

permanece un ESCENARIO GLOBAL ADVERSO, con menor crecimiento, mayores
niveles de inflacion, tasas de interés mas altas, un délar mas fuerte.

actividad econdmica que continda CRECIENDO A BAJO RITMO, con una POLITICA MONETARIA que
enfrenta un EQUILIBRIO DELICADO entre presiones inflacionarias por aumento del precio del petréleo y costos en
materia de actividad econdmica.

Buenas noticias ante avances en reformas de POLITICAS MICROECONOMICAS y POLITICA APERTURA COMERCIAL.
¢POLITICAS MACROECONOMICAS, ya estdn ordenadas?, MERCADO LABORAL, POLITICA TRIBUTARIA, POLITICA
FISCAL, TARIFAS PUBLICAS, COMPETITIVIDAD CAMBIARIA.

Proyecto de Ley RENDICION DE CUENTAS (con asighacidn de gasto incremental cero para 2027) y propuestas del
DIALOGO SOCIAL, adicionan riesgos a un ESCENARIO FISCAL YA EN TENSION vy que se aleja de las metas oficiales del

presupuesto.



Servicios del Uruguay

Actividad Comercio y Servicios: indice de Difusion esperado " Camara de Comercioy

Expectativas Ventas Comercio y Servicios * El indice de difusidén esperado de las empresas para el segundo
Segundo Trimestre 2026 trimestre se ubico en 33%, por encima del 27% previsto para el
primer trimestre de 2026.

e Sin embargo, la proporcion de empresas que anticipa una
disminucidn en sus ventas se incremento6 del 24% para el
primer trimestre al 38% para el segundo, lo que matiza el
optimismo general y sugiere una mayor polarizacion en las

expectativas del sector.

“De cara al resto del ano, las expectativas
empresariales se mantienen cautelosas, aunque con
Aumentarsn & Permaneceran fgual = Dlsminiran claras senales de deterioro ante indicadores que
senalan una moderada pero persistente retraccion en

los niveles de actividad.”

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Proyecciones 2026 y 2027

‘ Camara de Comercio y
’ Servicios del Uruguay

Producto Bruto Interno

Variacion Interanual a precios constantes

50% | 4,6%
4,5%
4,0%
3,5%
3,0%
2,5%
2,0%
1,5%
1,0%
0,5%
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2022 2023 2024 2025

Tipo de Cambio

Cierre ano

45,0 44.0

44,0
43,0
42,0
41,0
40,0
39,0
38,0
37,0
36,0

2022 2023 2024 2025

Fuente: BCU, MEF, INE, *Proyecciones CCSUY

2026*

2026*

2027*

2027*
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Consumo Privado
Variacion Interanual a precios constantes

5,8%

2022 2023 2024 2025 2026* 2027*

Inflacion
Variacion interanual a diciembre

8,3%

2022 2023 2024 2025 2026* 2027*
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PBI Comercio, Alojamiento y Suministro de

comidas y bebidas
Variacion interanual a precios constantes

3,9%

2022 2023 2024 2025 2026* 2027*
Indice de Salario Real Privado
Variacion interanual

3,5% 3,3% 3,1%
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‘ Camara de Comercio y

Servicios del Uruguay

Factores determinantes del comportamiento del CONSUMO PRIVADO:

Si bien algunos indicadores presentan seinales mixtas, para los proximos
meses es posible esperar que el consumo privado continue perdiendo
dinamismo, aunque en forma gradual.




:MUCHAS GRACIAS!

Departamento de Estudios Economicos

s> AnalauraFernandez- afernandez@cncs.com.uy

Giovanna Salvi— gsalvi@cncs.com.uy

[wwwi\ - cncs.com.uy
YW @camarauy

@ cimaradeComercio y Servicios del Uruguay

Camara de Comercio y
Servicios del Uruguay




	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30
	Diapositiva 31

